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INTRODUCCION

A partir del lanzamiento de una nueva marca pais en Argentina, el debate sobre el tema se
actualiza y salen en escena muchos interrogantes.

Al ser un fenémeno comunicacional relativamente reciente en el mundo y, aun mas, en

nuestro pais, se advierte que la investigacion y analisis son incipientes en relacioén a la

forma grafica que adopté y adopta Argentina para si misma y para el resto del mundo

Por otro lado, el concepto de marca pais nos lleva a pensar en el de marca lugar o marca
destino en general, relacionandose y asociandose fuertemente también con el termino de marca
ciudad.

Este proyecto de investigacién propone una recopilacion metodolégica, desde el campo del
disefio de comunicacion visual, de casos de marca pais y marca ciudad actuales en Argentina
para su posterior estudio, analisis y valoracion segun diferentes criterios cualitativos, asi como
también la sistematizacion terminologica, con la finalidad de definir concretamente lo que
algunos conceptos significan, y busqueda y recopilacién de bibliografia inherente al tema que
permita y fundamente dichas tareas tanto en su aspecto visual como en su aspecto sociologico,
retomando una tematica y discusién actual en Argentina y permitiendo generar una cartografia
respecto a la misma.

OBJETIVOS

- Relevar y recopilar bibliografia que dé cuenta de la nocién y alcances de marca pais y
marca ciudad en Argentina.

- Analizar el concepto de marca pais y marca ciudad, sus origenes, principales nociones,
funciones y aplicaciones.

- Relevar, recopilar y sistematizar los disefios de marca Argentina actual y de diferentes
casos de marca ciudad contemporaneos y actuales en las distintas provincias

argentinas.
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- Analizar y estudiar los casos relevados de manera particular y transversal, posibilitando
su comparacion y valoracion en determinados aspectos concernientes a la comunicacion
visual, asi como la relacion que establecen entre si.

METODOLOGIA

La metodologia planteada para la realizacion de este proyecto es de caracter cualitativo y de
construccion de casos. Se realizaran actividades de rastreo, analisis de textos,

comparaciéon de informacién y analisis cualitativo de la marca pais actual y los distintos
casos de marca ciudad relevados, asi como la relacion entre ellos.

Ademas, para el analisis, se utilizara como herramienta basica el nonagono semioético.

Primeros meses de trabajo

La investigacion tuvo inicio en Febrero 2019, por lo que aun se encuentra en un estado
incipiente. Los primeros meses de trabajo se destinaron al relevamiento de bibliografia y de
casos de estudio actuales en el pais.

Con la finalidad de poder comprender mas precisamente el funcionamiento de algunas de estas
marcas, y debido a la escasa disponibilidad de material online, se pudo recopilar informacioén
especifica contactando y conversando con quienes, dentro de la organizacion municipal, se
encargan de gestionarlas. Particularmente, y debido a las posibilidades que permitia la
cercania, se llevaron a cabo reuniones con los encargados de la Secretaria de Comunicacion
de la ciudad de Santa Fe y Parana.

Actualmente, y a razdn de los casos relevados y el avance en la lectura de bibliografia
especifica, se esta realizando una busqueda de los distintos términos y conceptos relacionados
al tema con el fin de generar una recopilacion y sistematizacion de estos nuevos términos que
permitan, posteriormente, el analisis cualitativo y la valoracion (desde el punto de vista del
disefio y la comunicacion visual) de estas marcas graficas.

CONCLUSIONES

Como primeras conclusiones, fruto de un primer vistazo del panorama nacional respecto al
tema, podemos identificar 3 grandes ejes/problemas:

- Enlo que respecta al material bibliografico disponible (ya sean libros de texto, tesis o
tesinas de grado y posgrado), abundan los textos de marketing y comunicacién
estratégica, pero no hay un gran produccion respecto al estudio de la marca graficay
sus caracteristicas. Ademas, la bibliografia de marcas graficas no incluye publicaciones
dedicadas a la marca pais o la marca ciudad, dejando en claro que el conocimiento,
estudio e investigacion de este tema es escaso, especialmente en el pais.

- Enlo que respecta a la terminologia respecto al tema, las diferenciaciones entre marca
pais, marca ciudad, marca turistica, etc. no se encuentra muy presente en la bibliografia,
dificultando la identificacién de diferencias, caracteristicas o parametros que permitan
estudiar o evaluar las particularidades propias de cada tipo de marca lugar.

- Enlo que respecta a los casos de marcas graficas relevados, se puede observar una
gran heterogeneidad en sus tipologias, estrategias, tipos de gestion interna, calidad
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grafica y disponibilidad de material. Es por esto que el relevamiento de las mismas es,
también, heterogéneo en cuanto a cantidad y calidad de informacién recopilada.
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